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Google è un mot or e di r icer ca per I nt er net che non si limit a a 
cat alogar e il Wor ld Wide Web (WWW) , ma si occupa anche di 
immagini, newsgr oup e not izie, olt r e a mant ener e una copia 
cache di t ut t e la pagine che conosce. Con un indice che 
compr ende più di dieci  miliar di di pagine Web, è riconosciuto 
come il più gr ande e af f idabile t r a i mot or i di r icer ca, 
occupandosi dell 80% di t ut t e le r icer che ef f et t uat e su 
internet attraverso il suo sito. 



Etimologia

La par ola "Google" der iva da uno scher zoso r if er iment o al t er mine 
googol , coniat o da Milt on Sir ot t a (nipot e del mat emat ico amer icano 

Edwar d Kasner ) nel 1938, per r if er ir si al numer o r appr esent at o da 1 
seguito da 100 zeri.
Edwar d Kasner , in un suo libr o, aveva poi pr opost o anche il termine 
googolplex per indicar e il numer o (ancor a più gr ande) che si ot t iene 

elevando dieci alla googolesima potenza.
Quando si è t r at t at o di cost r uir e una sede per la lor o societ à Page e 
Brin l hanno chiamata Googleplex.
L uso che google f a del t er mine r if let t e  la missione  del mot or e di 
ricerca: organizzare un immenso, prat icamente inf inito, insieme di 
inf ormazioni e document i disponibili sul Web



Negli anni ' 90, I nt er net cominciò a r iempir si di milioni di 
document i: si avver t i l' esigenza di cat alogar li, r ior dinar li, 
indicizzarli.
I n alt r i t er mini, er a necessar io adot t ar e un sist ema 
"bibliot ecar io" per consent ir e agli ut ent i di r invenir e in t empi
brevi le informazioni desiderate.



La st or ia comincia, come t ut t e le f avole di t ecnologia 
amer icana, con due r agazzi che si ar mano di un idea e 
t r ovano un f inanziat or e che st acca lor o un assegno per ché
la sviluppino. I n quest o caso i due r agazzi si chiamano 
Lar r y Page e Ser gey Br in e la lor o idea si chiama :

oggi il più get t onat o dei mot or i di r icer ca



I l f unzionament o di google è molt o diver so da quello di t ut t i gli 
alt r i mot or i di r icer ca che pr oducono i r isult at i in r elazione alla 
f r equenza con cui det er minat e par ole chiave compaiono 
all interno di ogni sito web; 
Esso invece ha sviluppato una tecnologia di ricerca che si basa
su una ser ie di calcoli simult anei che non r ichiedono alcun
intervento umano. 
Tale tecnologia prende il nome di PAGERANK



Google usa una f or mula mat emat ica chiamat a PageRank per 
giudicar e l impor t anza delle pagine che cor r ispondono ad una 
ricerca. 

La formula del PageRank viene applicata attraverso un algoritmo che 
valut a t ut t i i sit i collegat i a una pagina Web e assegna lor o un
valore, basato in parte sui siti ad essi collegati. 

Analizzando l' int er a st r ut t ur a del Web, Google è in gr ado di 
det er minar e quali sit i sono st at i "vot at i" come miglior i r isor se di 
inf or mazioni da color o che sono maggior ment e int er essat i alle 
informazioni offerte. 



L' inizio di un lungo cammino

1995 - Lar r y Page, 24enne laur eat o all' Univer sit à del Michigan, va in 
visit a a St anf or d con l' idea di iscr iver si al dot t or at o in 
inf or mat ica. Ser gey Br in, 23enne, f a par t e del gr uppo di st udent i 
assegnat i a most r ar e il campus ai visit at or i.
Non si può dir e che f u amor e a pr ima vist a t r a i due.

Le lor o f or t i opinioni e i punt i di vist a diver gent i si t r ovar ono 
concordi solo su una cosa: sull'approccio alla soluzione di una delle 
più grosse sfide nel campo dell'informatica, estrarre informazioni 
rilevanti da un enorme set di dati.



Nel Gennaio del 1996, Lar r y e Ser gey, cominciar ono a 
collabor ar e alla cost r uzione di un mot or e di r icer ca 
denominato BackRub. 

Si t r at t ava di un pr oget t o univer sit ar io, non di un' avvent ur a 
impr endit or iale: due per sone con delle buone idee e le 
capacità di metterle in pratica, si erano incontrati. 

I l mot or e f u chiamat o in quest o modo per ché aveva l' abilit à di 
analizzar e i "back links" che punt avano a un sit o.



Ma le capient i casse di St anf or d non er ano suf f icient i a 
sovvenzionar e l' esper iment o dei due st udent i. Af f lit t i quindi da
una per enne mancanza di f ondi, la coppia cominciò a f r equent ar e 
i luoghi più impr obabili del dipar t iment o d' I nf or mat ica nella 
sper anza di t r ovar e comput er da pot er pr ender e "in pr est it o" 
per il loro network.

Lar r y, esper t o di elet t r onica - e che aveva ot t enut o una cer t a 
notorietà per aver costruito una stampante funzionante con i soli 
pezzi del Lego -, si assunse il compit o di cr ear e un nuovo t ipo di 
ambient e ser ver che ut ilizzasse PC comuni.



I n cerca di un acquirente

Lar r y e Ser gey lavor ar ono per t ut t a la pr ima met à del 
1998, per f ezionando la lor o t ecnologia. Compr ar ono un 
t er abyt e di har d disk a pr ezzi st r acciat i e cost r uir ono 
il lor o comput er nella la camer a di Lar r y, che divenne il 
primo data center di Google.

Dat o che non r iuscivano a suscit ar e l' int er esse dei 
pr incipali por t ali del t empo, Lar r y e Ser gey, deciser o  
di provarci da soli. 

Tut t o ciò che ser viva lor o er ano un po' di soldi, miser o in 
pausa il dot t or at o e andar ono in cer ca di un 
investitore. 



Toccat i da un angelo

Ad Andy Becht olsheim, uno dei f ondat or i della Sun 
Micr osyst ems, bast ò dar e una sola occhiat a alla lor o demo 
per capir e che Google aveva del pot enziale, molt o 
potenziale. 

Come dice Ser gey, "Ci incont r ammo una mat t ina molt o pr est o 
a Palo Alt o sui gr adini della casa di un membr o della 
facoltà dell'Università di Stanford. 

Gli f acemmo veder e una demo veloce. Er a di f r et t a, aveva 
alt r i appunt ament i, e disse, ' I nvece di discut er e t ut t i i 
det t agli, per ché non vi f accio invece subit o un assegno?' 
Er a int est at o a Google Inc. ed er a per $100. 000."



L' invest iment o cr eò un piccolo dilemma in quant o non c' er a alcuna 
entità legale che por t ava il nome di "Google I nc." e quindi er a 
impossibile depositare l'assegno. 

Rimase in un casset t o della scr ivania di Lar r y per un paio di 
settimane mentre lui e Sergey correvano a costituire una società
e trovare altri soci tra i familiari, gli amici e altre conoscenze: 
alla fine riuscirono a portare l'investimento iniziale di un milione 
di dollari. 



I l Googleplex in un garage

Google Inc. aprì le por t e il 7 Set t embr e 1998 a Menlo Par k, 
California. Per la precisione, Larry aprì queste porte con un 
t elecomando: gli uf f ici er ano il gar age che un amico subaf f it t ò 
alla società.



Già ai tempi del garage-ufficio, Google.com, ancora in fase beta, 
stava già rispondendo a 10.000 query al giorno.

La st ampa cominciò a not ar e quest o mot or e con r isult at i davver o 
r ilevant i e ar t icoli molt o posit ivi appar ver o su USA TODAY e Le 
Monde. 

A Dicembr e, PC Magazine, nominò Google uno dei 100 pr incipali Siti 
e Mot or i di Ricer ca del 1998: Google st ava cominciando a f ar si 
strada nel mondo.



L' inizio di un successo

Google crebbe in fretta e già nel Febbraio del 1999 il sito 
r ispondeva or a a quasi 500.000 quer y al gior no. 

Red Hat f ir mò con Google il suo pr imo cont r at t o per f or nit ur e di 
ser vizi di r icer ca;at t ir at o in par t e dall' impegno di Google di 
usare server con software open source, in particolare Linux.



Google non è più beta

Google cont inuò a cr escer e at t ir ando a se nuovo st af f , client i e 
l' at t enzione degli ut ent i e della st ampa - AOL/ Net scape scelse 
Google come t ecnologia di r icer ca aiut ando così a spinger e il 
numer o di quer y gior nalier e olt r e i 3 milioni. Chiar ament e Google 
si dovette evolvere. 

E ancora Google continuava a crescere.



La valanga di r iconosciment i che 
seguir ono incluser o un Technical 
Excellence Awar d f or I nnovat ion in 
Web Applicat ion Development da PC 
Magazine e l' inclusione in molt e 
list e "The best of .." culminando con 
la menzione nel "Top Ten Best 
Cyber t ech del 1999" del Time 
magazine.



L' innovazione è nel DNA

I t ecnici di Google appor t avano quot idianament e t ant i piccoli 
miglioramenti sia al motore di ricerca, sia attraverso l'aggiunta 
di nuovi st r ument i come la Google Dir ect or y (basat a sulla Open 
Dir ect or y Pr oj ect di Net scape) o come la possibilit à di 
effettuare ricerche attraverso apparecchiature wireless. 

Questa mentalità cont inuò a cr escer e dando ben pr est o a Google 
una visione globale grazie all'introduzione dell'interfaccia in 10 
nuove lingue, per le persone che preferiscono cercare nella 
propria lingua nativa.



A Maggio del 2000 Google vinse sia i Webby Awar d che un People s Voice 
Awar d per l' innovazione t ecnologica. I l discor so di Lar r y e Ser gey f u di 
sole 5 par ole "We love you, Google user s!" - "Vi amiamo, ut ent i di 
Google!". I l mese successivo Google divenne uf f icialment e il mot or e di 
r icer ca più gr ande del mondo con olt r e un miliar do di document i 
indicizzat i. Mai nessuno aveva of f er t o t ant i cont enut i in un f or mat o in 
cui era possibile fare ricerche.

Per la f ine del 2000 Google st ava r ispondendo a 100 milioni di quer y al 
gior no e st ava cer cando nuovi modi per dar e accesso ai pr opr i contenuti 
dove e quando lo volesser o gli ut ent i. I n omaggio alle pr opr ie origini 
Google t ese una mano alla popolazione st or icament e af f amat a 
d' inf or mazioni: gli st udent i e gli insegnat i di scuole e univer sità di t ut t o 
il mondo of f r endo lor o gr at uit ament e i pr opr i ser vizi.



Con l' avvent o del nuovo millennio ebbe inizio una f or t e espansione. 
Fur ono in t ant i a voler ut ilizzar e i ser vizi di r icer ca di Google sui 
propri portali, ma è grazie all'introduzione di Adwords, il servizio 
di pubblicit à mir at a di Google, che la compagnia cominciò a 
generare profitti.

Gr azie alle r icer che ef f et t uat e su Google e alle pagine visualizzate 
sulla Ret e Google ogni gior no, gli annunci AdWor ds di Google 
raggiungono un pubblico molto vasto.

Non esist e alcuna t ar if f a minima mensile con AdWor ds, ma solo una 
quota di attivazione nominale 



È possibile guadagnare senza f are del male a nessuno

Google è un'azienda. 
Le ent r at e gener at e dalla societ à der ivano dall' of f er t a alle aziende 

della sua t ecnologia di r icer ca e dalla vendit a di pubblicità
visualizzata su Google e su altri siti Web. 

Google non consent e la visualizzazione degli annunci sulle pr opr ie 
pagine dei r isult at i, a meno che non siano per t inent i con la pagina 
nella quale vengono visualizzati. 

Google cr ede f er mament e che gli annunci possano f or nir e 
inf or mazioni ut ili solo se sono per t inent i con ciò che si desidera 
cercare.



Google si espande

A Febbr aio 2001 Google acquist a la piet r a angolar e della cult ur a
Internet, l'archivio di Usenet.

Inizia così l'arduo compito di integrare l'enorme volume di dati del 
più gr osso ar chivio Usenet di I nt er net in modo che sia possibile 
effettuare ricerche. 

I n br eve Google miglior ò il post ing, il t hr eading (la concat enazione 
dei messaggi) e la cancellazione. I l t ut t o per un t ot ale di olt r e 
500 milioni di messaggi scambiat i, negli anni, su Usenet .



LI FE  I N  GOOGLEPLEX
Una corporate-cult ur e unica si st ava sviluppando al Googleplex: 
per ot t imizzar e al massimo la f lessibilit à degli spazi di lavor o, gr osse 
palle 
di gomma f ur ono ut ilizzat e come sedie da uf f icio est r emament e 
mobili in un ambiente aperto e libero da muri. 



Mentre i computer erano modernissimi,  lampade lava spuntarono 
come funghi multi-colorati; grossi cani cominciarono a vagare 
liberi per i corridoi.

Addir it t ur a, dopo un r igor oso pr ocesso di selezione, f u assunt o 
Char lie Ayer s: un cuoco che por t ò con se un eclet t ico r eper t or io
di ricette salutari. 



Con l' aument o del suo pubblico globale, emer ser o gli schemi sepolti 
nella mar ea di quer y dando un' idea di ciò che passava per la 
mente collettiva. 

Scavando t r a il mar asma di keywor d, Google cat t ur ò i t r end delle
r icer che e li ist it uzionalizzò nel Google Zeit geist , una f inest r a in 
tempo reale sulla coscienza collettiva. 

I l Google Zeit geist most r a le st elle nascent i e cadent i nel 
f ir mament o delle r icer che; nomi e luoghi che passano 
dall'oscurità al cent r o del palco per poi scompar ir e nuovament e. 



Nuovo capo, nuova direzione

A Mar zo del 2001 Er ic Schmidt amminist r at or e delegat o di Novell e 
ex-CTO (Chief Technology Of f icer ) di Sun Micr osyst ems 
divenne capo del consiglio d' amminist r azione di Google. 

Nei pochi mesi che separ ar ono Er ic Schmidt dalla car ica di 
Amminist r at or e Delegat o, Google ampliò il numer o di lingue a 40,
vinse un alt r o Webby Awar d, r addoppiò il numer o di pagine 
indicizzat e e aggiunse alla sua gamma un numer o di pr ot ocolli 
wireless da cui era possibile effettuare ricerche. 

Er ic Schmidt f u la chiave di volt a nello sviluppo di Google 



Google assume

Google ha sicuramente trovato metodi piuttosto ingegnosi per assicurarsi 
nuovo personale 

A Luglio del 2004, i passegger i della met r opolit ana di Cambr idge Mass. 
(Stati Uniti), si sono visti apparire un enorme cartello bianco con questa 
scritta sopra l'ingresso di alcune stazioni della metropolitana: {first 10 
digit prime in consecutive digits of e}. com

Si trattava in realtà di un'originale offerta di lavoro da parte di Google!

Tradotto, il cartello, diceva:
{primo numero primo di 10 cifre consecutive in e}. com

la risposta è: 7427466391. 



all' indir izzo ht t p:/ / www. 
7427466391.com/ indicat o dal 
car t ellone cor r ispondeva  un I P di 
Google che  chiedeva di complet ar e 
la sequenza:

f (1)= 7182818284
f (2)= 8182845904
f (3)= 8747135266
f (4)= 7427466391
f (5)= __________

la r ispost a è: 5966290435.



Seguendo  le indicazioni e andiamo su:
http://www.linux.org

Qui usando:
Username: bobsyouruncle

Passwor d: 5966290435

E . magia magia si ritorna da Google dove si chiede di inviare il 
curriculum con la promessa che questo verrà letto.

http://www.linux.org


LA SFIDA DI GOOGLE

Una delle sf ide più impor t ant i di Google, or a che il mot or e è diventato 
popolar e t r a gli ut ent i del web, è impedir e che sogget t i spr egiudicat i 
r iescano a f or zar e le debolezze dell algor it mo per sovver t ir e i r isult at i 
delle ricerche a loro vantaggio. 

Molt i consulent i di ot t imizzazione scar sament e pr of essionali hanno 
ut ilizzat o t ecniche ar t if iciose e dannose per inf luir e sul posizionamento 
dei sit i di alcuni lor o client i. Google è r iuscit o a limit ar e molt i di quest i 
t ent at ivi r af f inando il pr opr io algor it mo per individuar e i sit i che 
r ealizzano abusi e limit ar ne la r ilevanza nei r isult at i (o addir ittura 
rimuovere questi siti dai suoi archivi).



I SERVI ZI DI GOOGLE



Google Earth combina la potenza delle funzioni di ricerca di 
Google con immagini satellitari, mappe, terreni e edifici 
in 3D per fornire le informazioni geografiche di tutto il 
mondo

Google Earth  offre un mondo di immagini e altre 
informazioni geografiche, per esplorare  destinazioni 
come Maui,  Parigi o visualizzare il contenuto di National 
Geographic e altro ancora. 



Google News è un sit o di not izie gener at o 
aut omat icament e che r accoglie ar t icoli di not izie da 
olt r e 250 f ont i di inf or mazione in lingua it aliana 
pr ovenient i da t ut t o il mondo e che r aggr uppa ar t icoli 
dal cont enut o simile e li visualizza in base 
all' int er esse per sonale di ogni let t or e. 

I n quest o modo sar à il let t or e a sceglier e da quale 
f ont e di not izie legger e gli ar goment i che int er essano 
di più. Facendo clic sul t it olo che si pr ef er isce si 
passa dir et t ament e al sit o che ha pubblicat o 
l' ar t icolo. 



Gmail è il ser vizio di webmail gr at uit a di Google.
Gmail int egr a la t ecnologia di r icer ca Google ed of f r e olt r e 2.600 

megabyt e di spazio di ar chiviazione (in cont inuo aument o ogni 
giorno). 

I n Gmail non ci sono popup o annunci con banner non mir at i: solo
piccoli e discreti annunci di testo. 

È un modo completamente nuovo di concepire la posta elettronica. 
È la filosofia di Google applicata alla posta elettronica. 



Google Maps (beta) è un ser vizio di 
Google che of f r e una semplice e pot ent e 
t ecnologia di r ilevament o, insieme a 
inf or mazioni sulle aziende locali, t r a cui 
indir izzi, dat i di cont at t o e indicazioni 
st r adali. Google Maps (bet a) of f r e 
funzioni straordinarie, tra cui: 
Risultati integrati delle ricerche locali
Mappe trascinabili 
Immagini satellitari 
I ndicazioni det t agliat e: immet t endo un 

indir izzo, Google Maps (bet a)ne t r accia 
l' ubicazione e f or nisce le indicazioni 
stradali. 
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